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Subiectul A — Strategia de comunicare

Cerinte: Elaborati o strategie de comunicare, ca forma a unei prestatii profesionale,

urmadrind rezolvarea unei probleme reale din mediul organizational sau comunitar.

Orientativ, proiectul va cuprinde:

analiza situatiei actuale, identificarea problemei, explicarea naturii problemei de
rezolvat, stabilirea obiectivelor, contextul, scopurile strategiei de comunicare;
definirea sau identificarea publicurilor, cum se poate ajunge la ele prin
intermediul diverselor canale media, cum este implicat fiecare public in
solutionarea problemei;

descrierea detaliata a materialelor, a tehnicilor sau a metodelor folosite in
programul de comunicare; planificarea modului de solutionare a
problemei/situatiei existente (mesaje cheie, personalizarea comunicdrii in
functie de public, mixul de comunicare, canale, calendar de implementare,

diagrama Gantt sau timeline, buget);




prezentarea sistemului de evaluare propus, rezultate preconizate, eficienta
programului de comunicare, confirmarea sau infirmarea obiectivelor SMART,

propuneri cercetari post-testare asupra publicurilor.
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Advertising: An integrated marketing communication perspective, McGraw Hill,
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BLAKEMAN, R. (2018). Integrated marketing communication : Creative strategy
from idea to implementation, Rowman & Littlefield, Lanham.

CHELCEA, S. (2007). Metodologia cercetdrii sociologice. Metode cantitative si
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Subiectul B — Plan de cariera

Cerinte: Elaborati, la alegere, un program de consiliere de cariera pentru un client real

sau un plan de carierd, orientat cdtre lumea reald a pietei muncii si a prestatiilor de

comunicare profesionald (relatii publice, media digitald, publicitate, social media,
comunicare de marketing), in vederea valorificdrii calificarii universitare obtinute de
absolventul in Stiintele comunicadrii. Orientativ, proiectul poate dezvolta urmdtoarele

subiecte:




Consilierea de cariera ca prestatie profesionalg, relatia consiliere-orientare;
Modalitati traditionale de realizare a consilierii pentru cariera;

Modalitati moderne de realizare a consilierii pentru carierd; pregatirea pentru
contactele cu piata muncii, consilierea carierei asistata de calculator etc,;
Profesie, competenta profesionald versus job, ocupatie, cariera;

The self-awareness — achizitie si dezvoltare a cunoasterii de sine; exercitii de
autocunoastere si de planificare a viitorului personal;

Accesul pe piata muncii si pe piata prestatiilor profesionale cu profesia de
relationist; joburi si cariere salariale;

Prestatii profesionale pe cont propriu;

In charge with yourself — proiectul personal de carierg;

Branding personal si tehnici de promovare in cariera.
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