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 Proba I a examenului de licență constă în elaborarea și susținerea orală a unui 
proiect, prin rezolvarea unuia dintre cele două subiecte de mai jos, la alegere. 

Rezolvarea scrisă a subiectului Probei I se depune în același timp cu teza de 
licență, conform calendarului stabilit.  

 
 

 
Cerințe: Elaborați o strategie de comunicare (digitală), ca formă a unei prestații 
profesionale, urmărind rezolvarea unei probleme reale din mediul organizațional sau 
comunitar. Orientativ, proiectul va cuprinde: 

- analiza situației actuale, identificarea problemei, explicarea naturii problemei de 
rezolvat, stabilirea obiectivelor, contextul, scopurile strategiei de comunicare; 

- definirea și identificarea publicurilor, cum se poate ajunge la ele prin intermediul 
diverselor canale media digitale, cum este implicat fiecare public în soluționarea 
problemei; 

- descrierea detaliată a tacticilor (metode și activități)folosite în programul de 
comunicare; planificarea modului de soluționare a problemei/situației existente 
(mesaje cheie, personalizarea comunicării în funcție de public, mixul de 
comunicare, canale, calendar de implementare, diagramă Gantt sau timeline, 
buget); 

Subiectul A – Strategie de comunicare digitală 



- prezentarea sistemului de evaluare propus, rezultate preconizate, eficiența 
programului de comunicare, confirmarea sau infirmarea obiectivelor SMART, 
propuneri cercetări post-testare asupra publicurilor. 
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Cerințe: Elaborați un plan de carieră, orientat către lumea reală a pieței muncii și a 
prestațiilor de comunicare profesională (media digitală, social media, comunicare de 
marketing, relații publice, publicitate), în vederea valorificării calificării universitare 
obținute de absolventul în Media digitală. Orientativ, proiectul poate dezvolta 
următoarele subiecte: 

- Profesie, competență profesională versus job, ocupație, carieră; 
- Accesul pe piața muncii și pe piața prestațiilor profesionale în domeniul 

comunicării în mediul digital; joburi și cariere salariale; 
- Prestații profesionale pe cont propriu; 
- In charge with yourself – proiectul personal de carieră; 
- Branding personal și tehnici de promovare în carieră. 
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