Universitatea Transilvania din Brasov

PLAN DE INVATAMANT
al promotiei 2026-2028

STRATEGII DE BRAND SI COMUNICARE

P I d t d.. . -t d t t o v
rogramul de stuail universitare de mastera DIGITALA (I‘N LIMBA ENGLEZA)

Domeniul fundamental Stiinte sociale

Domeniul de masterat Stiinte ale comunicarii
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1. OBIECTIVE DE FORMARE

Obiectivul general al programului de studii de master profesional Strategii de brand si comunicare digitala
(in limba engleza) este aceea de a forma absolventi capabili de relationare si comunicare la nivel micro- si
macro-social, de realizare si implementare a proiectelor de comunicare digitala si branding in mediul
socio-economic contemporan.

Prin ceea ce trebuie sa cunoascd, sd inteleaga si s fie capabil sa faca absolventul, programul de studii
Strategii de brand si comunicare digitala (in limba engleza) urmdreste urmatoarele obiective specifice:

- formarea unei culturi profesionale solide, dezvoltarea capacitatii de problematizare autonoma;

- formarea specialisti in domeniul Stiinte ale comunicarii cu competente de realizare a campaniilor
de comunicare si branding integrate, dar si cu competente in ceea ce priveste tehnicile de comunicare prin
intermediul mediilor de comunicare specifice/ digitale;

- specialistii formati prin acest program de master vor fi capabili sa inteleagd, controleze si
optimizeze procesul de proiectare si realizare a unei campanii integrate de comunicare si branding pentru
orice beneficiar din domeniul public, firme si organizatii non-profit;

- specialistii formati prin acest program de master vor avea competente de utilizare a diverselor
platforme digitale de comunicare si vor stapani termenii de specialitate specifici, precum si principalele
teorii din domeniul comunicarii.

2. COMPETENTE S| REZULTATE ALE INVATARII

Profilul de competente dezvoltat in concordanta cu cadrul national al calificarilor, precum si cu rezultatele
invatarii asociate acestor competente este prezentat sintetic mai jos. Prezentarea detaliatd a
competentelor si a rezultatelor invatdrii se regaseste in fisele disciplinelor din planul de invatamant.

COMPETENTE PROFESIONALE DE BAZA (CP)

CP1 Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul
stiintelor comunicarii

Rezultatele invatarii

1.1 Cunostinte

R1.1.1. Studentul/Absolventul identificd principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicrii -
comunicatori, structuri institutionale, organizatii, continut, canal, public/audiente, efecte.
R.1.1.2. Studentul/Absolventul reproduce metodologia teoretic3 utilizatd in cercetarea stiintifics, constand
in efectuarea de cercetdri de fond, construirea unei ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor
intrebari de cercetare, analiza datelor, prezentarea rezultatelor si formularea de concluzii in raport cu
nivelul cunoasterii existente.

R.1.1.3. Studentul/Absolventul diferentiazi intre principalele abordiri metodologice in domeniul stiintelor
comunicdrii — metode cantitative, metode calitative, abordari retorice, discursive si mixte.

1.2 Abilitati

R1.1.1. Studentul/Absolventul redacteazd un plan de cercetare pe un subiect din domeniul stiintelor
comunicadrii.

eticd a cercetdrii si prevederile legale in vigoare.
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R.1.1.3. Studentul/Absolventul aplicd metode de cercetare adecvate temei si subiectului de cercetare.
R.1.1.4. Studentul/Absolventul interpreteaza rezultatele cercetrii in scris si prin grafice, diagrame, tabele.
R.1.1.5. Studentul/Absolventul discutd limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de generalizare a
concluziilor si propune strategii pentru adancirea/verificarea suplimentara a acestora.

1.3 Responsabilitate si autonomie

R.1.1.1. Studentul/Absolventul elaboreazd proiecte de cercetare si interventie in domeniul stiintelor
comunicarii.

intr-un mod clar, transparent si simplu.

CP2. Planificarea strategica a activitatilor de comunicare prin intermediul media digitald

2.1 Cunostinte

R.1.2.1. Studentul/Absolventul identificd principalele teorii, modele si elemente ale comunicérii directe si
mediate tehnologic, in contextul comunicdrii de masa si comunicdrii mediate de computer.
R.1.2.2. Studentul/Absolventul identificd concepte referitoare la public si audienta mass-media, metode
de mdsurare, precum si indicatori de audientd specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica.
R.1.2.3. Studentul/Absolventul identificd structurile de proprietate, mecanismele de control, modele de
productie si distributie specifice sistemelor mass-media.

R.[.2.4. Studentul/Absolventul identificd elementele care joacd un rol in procesul de formare a opiniei
publice, prin care perceptiile si opiniile fata de o chestiune in discutie publica sunt formate si intdrite, cum
ar fi cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul.

2.2. Abilitati

R.1.2.1. Studentul/Absolventul selecteaza modelele care explici o situatie de comunicare in contextul unei
probleme profesionale.

R.1.2.2. Studentul/Absolventul analizeazi caracteristicile, nevoile si asteptérile publicului-tint3 utilizand
modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in contextul comunicarii publice profesionale.
R.[.2.3. Studentul/Absolventul adapteazd mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de public
in contextul comunicarii profesionale.

2.3 Responsabilitate si autonomie

R.[.2.1. Studentul/Absolventul evalueazd caracteristicile reprezentdrii in mass-media si platformele
digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei categorii sociale.

R..2.2. Studentul/Absolventul utilizeazi modelele de comunicare, teorii media si indicatori de audients
pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media.

R.1.2.3. Studentul/Absolventul analizeazi critic pluralitatea de interpretéri date si de opinii formulate in
contextul reprezentarii media a subiectelor si evenimentelor curente.

COMPETENTE PROFESIONALE SPECIFICE PROGRAMULUI

CP3.Crearea si gestionarea continutului pentru media digitala

3.1 Cunostinte

R..3.1. Studentul/Absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparitd, televiziunea, radioul, cinematografia,
presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile.

R..3.2. Studentul/Absolventul identificd tehnici de redactare sau structurarea a continutului (narative,
descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si principii de retorica sau compunere a mesajelor

3
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ce vizeazd imbundtatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul.
R.1.3.3. Studentul/Absolventul distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru sarcini
de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentdri, e-mail si baze de date, sisteme de gestiune
de continut, programe destinate editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii.

3.2 Abilitati

R.1.3.1. Studentul/Absolventul aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi i
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tipdritd, televiziunea,
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile.

R.1.3.2. Studentul/Absolventul aplici norme de ortografie si gramatica care reglementeaza formularea de
enunturi sau expresii si ortografierea cuvintelor, asigurand coerenta si claritatea in textele redactate sau
editate in contexte profesionale.

R.1.3.3. Studentul/Absolventul utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea
oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale.

3.3 Responsabilitate si autonomie

R.1.3.1. Studentul/Absolventul produce un continut sau produs mediain vederea difuzarii/publicarii pe unul
sau mai multe canale sau platforme, utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in
conjunctie in contextul realizarii unui proiect profesional.

R1.3.2. Studentul/Absolventul redacteazi si editeazd texte originale de naturd creativ, jurnalistice,
promotionale, publicitare, de promovare institutionald, functionale, tehnice sau academice.

CP4. Gestionarea interactiunii cu publicul in mediul online

4.1 Cunostinte

R.1.4.1. Studentul/Absolventul identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei si factorii
de influenta asupra perceptiilor pdrtilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoana.

RJ1.4.2. Studentul/Absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare specifice
diferitelor contexte de comunicare organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in
situatii de criza, pentru productia schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a politicilor
interne etc.).

4.2 Abilitati

R.J.4.1. Studentul/Absolventul evalueaza perceptia publicd, participa in retele profesionale si initiaza
conversatii in raport cu o persoana.

4.3 Responsabilitate si autonomie

R.J.4.1. Studentul/Absolventul aplic& principii si metodologii specifice domeniului pentru a realiza cercetdri
ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana publica, o organizatie, o marcd (brand).
R.[.4.2. Studentul/Absolventul redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de relatii publice,
respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale media si platforme digitale pentru a fi utilizate in
contextul comunicdrii unei persoane publice, organizatii sau mdrci (brand).

COMPETENTE TRANSVERSALE SI REZULTATE ALE INVATARII

CT5. Comunicarea si cooperarea in contexte profesionale
5.1 Cunostinte
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R.1.5.1.Studentul/Absolventul cunoaste principiile, tehnicile si conceptele fundamentale ale comunicérii si
colaborarii in contexte profesionale si digitale.

R1.5.2.Studentul/Absolventul identificd si intelege caracteristicile, functionalititile si potentialul
instrumentelor digitale utilizate pentru cooperare, gestionarea informatiei si lucrul in retea.

5.2 Abilitati

R.1.5.1.Studentul/Absolventul utilizeaza instrumente online pentru a comunica si partaja resurse in medii
digitale.

R.J.5.2.Studentul/Absolventul gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, recuperarea,
distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte profesionale.
R.1.5.3.Studentul/Absolventul utilizeazd instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea,
extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital.

5.3 Responsabilitate si autonomie

R.[.5.1.Studentul/Absolventul colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a rezolva
probleme profesionale specifice.

proiecte profesionale.

Studentul/Absolventul demonstreaza sensibilitate interculturald participand in comunitdti si retele
diferite.

3. STRUCTURA PE SAPTAMANI A ANULUI UNIVERSITAR

Numar de semestre: 4 semestre.

Numar de credite pe semestru: 30 de credite

Numar de ore de activitati didactice /saptamana: 12,75
Numadrul de saptamani: 14

Activitati didactice Sesiuni de examene Vacante
Sem. | Sem. |l larna Vard Restante larna Primavara Vara
Anul | 14 14 4 4 2 3 1 10
Anul | 14 12+2 4 2 1 3 1 -
(elaborarea
disertatiei)

4. ASIGURAREA FLEXIBILIZARII INSTRUIRIL. CONDITIONARI

Flexibilizarea programului de studii este asiguratd prin discipline optionale si facultative. Disciplinele
optionale sunt propuse pentru semestrul 4, prin pachetul de discipline de specialitate.

Disciplinele facultative pot fi frecventate conform Instructiunii specifice privind initierea si derularea
disciplinelor facultative si a Regulamentului privind activitatea profesionala a studentilor, Art. 5
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5. CONDITII DE INSCRIERE TN ANUL DE STUDII URMATOR. CONDITII DE
PROMOVARE A UNUI AN DE STUDII

Inscrierea in anul urmdtor este conditionatd de intrunirea conditiilor de promovare cuprinse in
Regulamentul privind activitatea profesionala a studentilor.

6. CONDITII DE FRECVENTARE A DISCIPLINELOR FACULTATIVE

Disciplinele facultative pot fi frecventate conform Instructiunii specifice privind initierea si derularea
disciplinelor facultative si a Regulamentului privind activitatea profesionala a studentilor, Art. 5.

7. CERINTE PENTRU OBTINEREA DIPLOMEI DE MASTER

Conditiile de sustinere a examenului de disertatie sunt prezentate in Metodologia de finalizare a studiilor,
aprobata de Senatul Universitatii. Conform acestei metodologii, prezentarea la examenul de disertatie
este conditionata de promovarea tuturor disciplinelor prevazute in planul de invatdamant.

EXAMENUL DE DISERTATIE

1. Perioada de intocmire a disertatiei: semestrele 3 — 4;

2. Perioada de finalizare a disertatiei: ultimele 3 saptamani din anul terminal;

3. Perioada de sustinere a examenului de disertatie: sesiunea iunie-iulie si sesiunea februarie;
4. Numdrul de credite pentru sustinerea disertatiei: 10 credite.
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Ministerul Educatiei
Universitatea Transilvania din Brasov
FACULTATEA DE SOCIOLOGIE S| COMUNICARE

Programul de studii universitare de masterat: Strategii de brand si comunicare digitala (in limba engleza)

Domeniul fundamental: Stiinte sociale
Domeniul de masterat: Stiinte ale comunicarii
Durata studiilor: 2 ani

Forma de invdtdmant: Cu frecventa

Plan de invatdamant valabil in an universitar 2026-2027

ANULI
Nr. o . . Codul [ (o Semestrul | Semestrul Il
Discipline obligatorii L
crt. Disciplin S L {P]| S V. Cr. S Pl S V. Cr.
ei
1. Marketing si Branding | MkBRO1 DAP DI 1 13 E 7
3
2. Strategii social media SMBO1 DAP DI 2 13 E 7
pentru afaceri 3
3. Analiza imaginii Allo1 DAP DI 2 13 E 7
institutionale si 3
evaluarea interactiunii
utilizatorilor
4, Sisteme avansate de AdICoSR DCA DI 2 10 " 6
prelucrarea si 01 8
comunicarea
informatiei stiintifice
5. Etica si integritate EAIO1 DAP DI 11 61 v 3
academicd
6. Comunicare in mediul | OCommO | DCA DI 2 13 E 7
online 2 3
7. Comportamentul CB02 DS DI 1 10 E 6
consumatorului 8
8. Storytelling in afaceri BS02 DAP DO 1 10 vV 6
8
9. Comunicare si CommLO DS DI 2 13 | E 7
leadership 2 3
10. Practica de PS02 DAP DI 4L 40 |V 4
specialitate | [total 0
ore: 40]
L . " 7 1 3E+ 30 6 3E 30
Total ore discipline obligatorii
2V +
2V
14 30 12 30
Legenda:
C1" = criteriul continutului: DAP — discipline de aprofundare DS — discipline de sinteza DCA - discipline de cunoastere avansata
C2"" = criteriul obligativitatii: DI — discipline obligatorii (impuse) DO—discipline optionale
S| = ore de studiu individual
RECTOR, DECAN,
PROF. DR. IOAN VASILE ABRUDAN CONF. DR. HORIA MOASA
DIRECTOR DE DEPARTAMENT, COORDONATORUL PROGRAMULUI DE STUDII,
PROF. DR. GEORGETA GABRIELA RATULEA CONF. DR. VICTOR ALEXANDRU BRICIU
7
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Ministerul Educatiei

Universitatea Transilvania din Brasov
FACULTATEA DE SOCIOLOGIE S| COMUNICARE
Programul de studii universitare de masterat: Strategii de brand si comunicare digitala (in limba engleza)
Domeniul fundamental: $tiinte sociale
Domeniul de masterat: Stiinte ale comunicarii

Durata studiilor: 2 ani

Forma de invdtdmant: Cu frecventa

Plan de invatamant valabil in an universitar 2027-2028

ANUL 1|
Semestrul 1l Semestrul IV S
Codul
. Discipl (o
crt. Discipline obligatorii i N 2l cls|it|p|st|wv]| c [c s|Lip|s|v]| c
inei
Management strategic de SBMO 15
1. DI 112 E 8
brand 3 DCA 8
.. ) . CCom 14
2. Relatii publice corporative DI 2 2 E 8
! mO03 DCA 4
Managementul conflictelor CMOrg 14
3. N o DI 2 2 E 8
in organizatii 03 DS 4
. s 10
Construirea comunitatii si CBPBO
4, ) o DI 2 1 8 v 6
brandingul locului 3
DAP
Instrumente de marketing DMkO
5. L DI 2 2 E 6
digital 4 DCA 94
Discursul public in lumea PSDW
6. L DI 1 2 E 5
digitala 04 DAP 83
. Practica de specialitate || PS04 DAP DI L | 40 | V 4
' [total ore: 40] 0
Elaborarea lucrdrii de ElabDO .
8 ) ) 2 sapt. x 20h =40 vV 10
disertatie [total ore: 40] 4
' 40
3E 2E
Total ore 7|7 + 30 3 | &4 + | 25
discipline 1V 2C
obligatorii 1 30 7 55
o ™ [y Semestrul IlI Semestrul IV
Discipline Codul
Nr. optionale Disciplin C S L P S| V. Cr. S L P S| V. Cr.
crt. X
ei
Brandul de DAP DO
. EBO4
angajator
Dezvoltare DAP DO
9. ) 1 E 5
= CMKO
marketingu 83
| carierei
1 1E
3 5
3E 3E
14 + 30 10 + 30
1C 2C
Legenda:

C1" = criteriul continutului:
C2"" = criteriul obligativitatii:
S| = ore de studiu individual

DAP — discipline de aprofundare
DI — discipline obligatorii (impuse)
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DS —discipline de sinteza
DO—discipline optionale

DCA - discipline de cunoastere avansata




RECTOR, DECAN,

PROF. DR. IOAN VASILE ABRUDAN CONF. DR. HORIA MOASA
DIRECTOR DE DEPARTAMENT, COORDONATORUL PROGRAMULUI DE STUDII,
PROF. DR. GEORGETA GABRIELA RATULEA CONF. DR. VICTOR ALEXANDRU BRICIU

Ministerul Educatiei

Universitatea Transilvania din Brasov
FACULTATEA DE SOCIOLOGIE S| COMUNICARE
Domeniul fundamental: Stiinte sociale
Domeniul de masterat: Stiinte ale comunicarii
Durata studiilor: 2 ani

Forma de invatamant: Cu frecventa

BILANT GENERAL |
L Nr. de ore Total Nr. credite
Nr. crt. Discipline
Anul | Anul Il ore % Anul | Anul Il
1 Discipline obligatorii 404 360 764 95,5 60 55
2 Discipline optionale 0 36 36 4,5 0 5
TOTAL | 404 396 800 100 60 60
BILANT GENERAL II
N Nr. de ore Total Nr. credite
r.
Discipline Anul Anul Anul
crt. I 0 ore % | Anul Il
1 Discipline integral / partial asistate 364 316 680 85 56 46
2 Practicd de specialitate 40 40 80 10 4 4
3 Practica pentru elaborarea - 40 40 5 - 10
disertatiei
TOTAL | 404 396 800 100 60 60
RECTOR, DECAN,
PROF. DR. IOAN VASILE ABRUDAN CONF. DR. HORIA MOASA
DIRECTOR DE DEPARTAMENT, COORDONATORUL PROGRAMULUI DE STUDII,
PROF. DR. GEORGETA GABRIELA RATULEA CONF. DR. VICTOR ALEXANDRU BRICIU
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